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Cementieri. Il gruppo lancia il progettoi.nova

Italcementi vara
il riassetto produttivo

MILANO

: La capacitd produttiva
delgruppoItalcementi? «De-
ve essere adeguata inun mer-
cato strutturalmente debole
su livelli pit bassi». La situa-
zione in Egitto? «Non & cosi
difficile». Carlo Pesenti, con-
sigliere delegato del gruppo
Italcementi, coglie 'occasio-
ne dellancio del nuovo siste-
ma di offerta dei prodotti del
gruppo «i.nova», per dare in-
dicazioni sulle strategie del
gruppo e sulla situazione dei
mercatiin cui simuove.
«Lanostraprioritaédiade-
guare la capacita produttiva,
inunmercato strutturalmen-
tedebole, sulivelli pitibassi»
rispettoal passato, haspiega-
to Pesenti che ha poi confer-
mato lariduzione degli stabi-
limentiinItalia:'assetto defi-
nitivo degli impianti che re-
stano aperti sara di due al
Nord, uno al Centro e tre al
Sud. In pil ci saranno «gran-
di investimenti per il revam-
ping dello stabilimento di
Rezzato-haconcluso Pesen-
ti -, che sara un benchmark
perlosviluppodellatecnolo-
giaperlariduzione degliele-
menti inquinanti». Quanto
al recente andamento del
mercato di cemento e calce-
struzzo in Egitto, dove
I'azienda possiede stabili-
menti traipitimportanti del
Paese, il numero uno di Ital-
cementihaspiegato chelasi-
tuazione non ¢ allarmante:
«InEgitto non c’é stato né un

crollo né un collasso, é un
mercato ordinato. La situa-
zione non é cosi difficile, an-
zi da qualche settimana si é
stabilizzata». Il direttore ge-
nerale Giovanni Ferrario ha
inoltre aggiunto che «non
¢’é stato un rallentamento
ma un ridimensionamento e
unaripartenza.

Quanto, infine, al nuovo
progetto presentato ieri, i.
nova, realizzato dallasocieta
diconsulenzaRobilantAsso-
ciati, Pesenti ha spiegato che
«Con i.nova, Italcementi ri-
voluziona la propria strate-
gia di mercato e l'approccio
alle vendite. Pur operando in
un settore considerato tradi-
zionale, poniamo la ricerca,
I'innovazione elasostenibili-
ta al centro della nostra stra-

tegiaindustriale».
© RIPRODUZIONE RISERVATA
Italcementi
Andamento del titolo a Mitano
19/08 19/09
5,60 19/ o ;

540 ‘i

il

P:xtto Mediobaf;& Pesenti valuta luscita

Pierangélo Massol

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

Pag.1




Awenire

paa  20-09-2013
Pagina 21

Foglio 1

Italcementi vede una ripresa debole

DA MILANO
PIETRO SACCO

a situazione del grup-
L po Italcementi riflette

bene quella dell’eco-
nomia nazionale: il peggio &
passato e ora l'attivita si sta stabilizzando
alivelli bassi. «Lanostra priorita & adegua-
re la capacita produttiva, in un mercato
strutturalmente debole, su livelli pilt bas-
si» ha confermato ieri 'amministratore de-
legato Carlo Pesenti, spiegando che il pro-
getto & di mantenere sei stabilimenti ita-
liani a ciclo continuo. «C'e stato un cam-
bio di marcia, & un dato di fatto» ha riba-
dito il direttore generale Giovanni Ferra-

L’Ad Pesenti: ci adeguiamo
a un mercato stabilizzato

su livelli pit bassi. LEgitto
tiene nonostante le tensioni

rio.

Il colosso bergamasco, quinto produttore
di cemento del mondo, con il piano di ri-
strutturazione approvato alla fine dello
scorso anno si e preparato al restringi-
mento del mercato. Questastrategia di «ef-
ficientamento» aiutera il gruppo arecupe-
rare redditivita gia nella seconda parte di
quest’annmo. Le tensioni in Egitto, mer-
cato da cui viene quasi un quinto dell'uti-

le di Italcementi, non hanno conseguenze
troppo pesanti sull'attivita. «La situazione
non e cosi difficile come si potrebbe pen-
sare. Da qualche settimana si & stabilizza-
ta» ha detto Pesenti. Lazienda conta di riu-
scire a chiudere I'anno con un risultato e-
conomico in Egitto uguale aquello del 2012
in valuta locale. In Italia, invece, si guarda
con ottimismo «alla mappatura dei lavori
delle grandi opere di viabilita e alle infra-
strutture, una mappatura che & impres-
sionante» ha spiegato Ferrario.

I manager di Italcementi ieri hanno pre-
sentato 1.nova, un sistema di offerta inno-
vativo per avvicinare ulteriormente i pro-
dotti dell’'azienda ai clienti.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Italcementi
cambia offerta
coni.nova

di Francesco Colamartino

talcementi ha lanciato i.nova, il

nuovo sistema di offerta dei pro-
dotti del gruppo, che punta a fornire
al cliente non piu solo cemento, ma
soluzioni specifiche adatte a soddi-
sfare le diverse richieste. La nuova
piattaforma, creata dalla societa
RobilantAssociati, € stata concepi-
ta all’insegna di un linguaggio im-
mediato e omogeneo, che valorizzi
il marchio Italcementi, rendendolo
facilmente riconoscibile. Sui.nova
ogni tipo di cemento o di calcestruz-
Zo & raggruppato in base a una per-
formance, affinché il consumatore
e il committente scelgano il pro-
dotto migliore per ogni esigenza.
Italcementi ha suddiviso i prodotti
in undici «famiglie». «Con i.nova,
Italcementi rivoluziona la propria
strategia di mercato e 1’approccio
alle vendite», ha detto Carlo Pesenti,
consigliere delegato di Italcementi.
(riproduzione riservata)

T Mkcant M8

Eni verso una cedola di 1,1 euro
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i settore La caduta del mercato delle costruzioni ha portato come reazione negli operatori lo sviluppo di idee innovative

Edilizia, nuovi prodotti per costruire la ripresa

1 settore edile negli ultimi quattro an-
ni ha visto nella provincia di Bergamo
chiudere 1.200 imprese e perdere 10 mi-
la posti di lavoro. Se si fermano le impre-
se di costruzioni - spesso definitivamen-
te con capolinea il tribunale fallimenta-
re - non va meglio a chi fornisce loro i
materiall. Il consumo di cemento a livel-
lo nazionale & tornato ai livelli degli an-
ni Sessanta, come ha ricordato I'Ttalce-
menti per spiegare le ragioni della fer-
mata di impianti, con il mantenimento a
ciclo completo soltanto di sei: due al
Nord (Calusco e Rezzato), uno al centro
e tre al Sud. Per reagire alla crisi in atte-
sa di una ripresa non ¢’é che ricorrere
all'innovazione, alla fantasia e alla ricer-
ca per trovare nuove applicazioni e nuo-

vi prodotti. Se il settore non ha avuto un
collasso definitivo, nonostante la frena-
ta delle nuove costruzioni, é stato anche
grazie al sostegno delle ristrutturazioni
e delle opere per il risparmio energetico.
Comparti che hanno richiesto prodotti
specifici. leri il direttore generale di Ital-
cementi Giovanni Ferrario ha guardato
anche al bicchiere mezzo pieno. «La pro-
duzione in Italia ha avuto un rallenta-
mento 1mportante, ma in questo mo-
mento bisogna guardare con ottimismo
alla impressionante mappatura dei lavo-
ri delle grandi opere di viabilita e alle in-
frastrutture», ha dichiarato. E il venta-
glio di cantieri dove & presente Italce-
menti & vario, dalla linea 5 della metro-
politana Milanese al quartiere generale
di Vodafone, dalla Pedemontana alla Gal-

leria ferroviaria di Genova, da dighe in
Sardegna al porto di Civitavecchia fino a
opere fuori dall'ordinario come il solle-
vamento della Costa Concordia o il siste-
ma di paratie Mose di prossimo comple-
tamento. E poi ¢’¢ la partita dell’Expo.
Anche se in questo momento il residen-
ziale € ancora fermo per mancanza di do-
manda e il pubblico «ordinario» per
mancanza di fondi, ci sono comunque
grandi opere che nonostante tutto proce-
dono. Ma l'ingegno aguzzato dalla crisi
porta anche a creare nuovi prodotti che
da nicchia possono in futuro diventare
mercati pilt importanti. E su questo si
stanno muovendo le aziende che stanno
preparando il dopo crisi.

Stefano Ravaschio
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Con L.nova offerta piu chiara per il cliente

Servizio

Per il direttore
generale Giovanni
Ferrario
l'obiettivo @
«offrire al client
soluzionie
opportunita a
maggior valore
aggiuntoy»

Prodotti antisismici, reimpiego di materiali
da riciclo, prodotti termici e antiacustici,
ma anche stampa 3D. Sono alcune strade
battute dalla ricerca Italcementi, che ha'il
suo cuore all'ilab. Il grappo hadepositato
pit di 100 brevetti dal 1992 (incluso il
cemento fotocatalitico e il cemento
trasparente) e con i prodotti innovativi
fattura 210 milioni all’anno. Ieri ha
presentato la riorganizzazione del suo
portafoglio prodotti, attraverso il sistema
«l.novas (dove «i» sta per Italcementi, ma
anche per innovazione). «Con i.nova
rivoluzioniamo la strategia-di mercato e
l'approceio alle vendite in linea con il
posizionamento fortemente innovativo che
da sempre caratterizza il gruppos, ha detto
il consigliere delegato Carlo Pesenti.
Semplificando sulle centinaia diloghie
marchi del suo catalogo globale, sono state
individuate undici famiglie di performance

(L.work-i classici, i.pro-i professionali,
L.tech-gli ultraresistenti; i.clime-i termici;
Lsound-i fonoisolanti, i.idro-gli speciali
per acqua, 1.flow-i fluidi; i.speed-i rapidi;
Lactive-i fotocatalitici; i-design-gli estetici;
Llight-i trasparenti), rappresentate da un
colore e-un simbolo identificativo, al quale
segue il nome del prodotto. La grafica sara
comune in tutto il mondo, abbinata 4l logo
con la spirale che dal 1997 esprime
Tidentita di gruppo. «Con i.nova viene
garantita maggiore visibilita, immediata
riconoscibilita ¢ facile identificazione. La
logica della "commodity" laseia posto aun
approccio "su misura”, piti vicino al cliente
— ha dichiarato il direttore generale
Giovanni Ferrario —. Con prodotti pilt
specifici e servizi pitt innovativi siamo in
grado di offrire ai nostri clienti soluzionie
opportunitd a maggior valore aggiuntos.
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[talcementi vara

i prodotti in vetrina

sul portale «i.nova»

Carlo Pesenti: rivoluzionata l'offerta ai clienti
«Segnali positivi in Italia dalle grandi opere»
Ferrario: ripartito il mercato anche in Egitto

DALLINVIATO
PIERLUIGI SAURGNAND
MILANG

I prodotti innovativi ¢i
sono, e da almeno un decennio,
grazie anche al prezioso lavoro
svolto del centro diricercailab
di Bergamo, ma not sermpre so-
nio stati presentati alla clientela
in modo chiare, adeguato ed ef-
ficace. Per questo Ifalcementiha
riveluzionato il suo «wmodo dire-
lazionarsi con il mercato», come
ha detto ieri mattina a Milano i
consigliere delegato di Italce-
menti, Carlo Pesenti, presentan-
do «inovas, un moderno siste-
madi «branding», cioé di offerta
deiprodotti del gruppo cemen-
tiero bergamasco.

Una conferenza-stampa mol-
to affollata, perviadellapresen-
za di diverse aziende clienti di
Italcementi, e I'invito esteso an-
che alle imprese aveva un preci-
50 significato, dato che «i.nova»
(la «i» iniziale sta per Italcemen-
ti, ma anche per innovazione)
mette al centro proprio il clien-
te. I’iniziativa ha dunque creato
gia un notevole interesse e di
questo s'é gia detto soddisfatto
Carlo Pesenti.

Una presentazione mondiale

quella diieri (dato che, in con-
temporanea alla conferenza-
stampa di Milano, il sistema é
stato presentato in altri 20 Pae-
si) per un gruppo leader in Italia
che si appresta, 'anno prossimo,
afesteggiare 1150 anni dalla fon-
dazione. Dunque, non si tratta
pit della semplice e standardiz-
zata fornitura di una «commo-
dity», ma di un processo che of-
fre un’intera gamma di prodotti
specifici e innovativi che sempli-
ficail processo di acquisto grazie
a un linguaggio imunediato. Per
fare qualche esempio, coningva
per il cliente sara piu facile rico-
noscere e scegliere i prodotti per
I'isclamento acustico che sono
raggruppati nella «famiglia»
isound, o quelli per I'isolamen-
to termico riuniti nella «fami-
glia» i.clime, e via dicendo. Ad
ogni «famiglia» di performance
(sono 11 in tutto) & stato inoltre
associato un colore e un segno
grafico differente, in mode da
rendere il riconoscimento visivo
del prodotto ancora piti facile e
immediato per il cliente.

Un grande sforzo, dungque,
quello messo in atto da Italce-
menti, che ha coinvolto anche i
nuovi strumenti di comunicazio-

ne - che sono stati completa-
mente rivisti - e di «digital
marketing», con la presentazio-
ne di un portale (www.i-
nova.net) in grado diveicolare i
prodotti del gruppi in modo
chiaro e moderno, accessibili an~
che da smartphone e tablet, e
senza trascurare il mondo delle
community, da Google plus a
Twitter, da Facebook a You Tu-
be. Per questo «inova» ha coin-
volto in prima persona il diretto-
re generale di Jtalcementi Gio-
vanni Ferrario, il direttore co-
municazione Sergio Crippa, il di-
rettore sistemi informativi An-
drea Pifferi e il direttore com-
merciale Italia Stefano Roncan.

L'innovativa piattaforma, an-
che se rivolta ai clienti di tutto il
mondo, arriva in un momento
particolarmente difficile per il
mercato italiano del cemento e
del calcestruzzo chenel 2013 - ha
detto Ferrario - ha registrato un
rallentamento del 20%. «Tutta-
via oggl - ha aggiunto - ci sono se-
gnali incoraggianti, dovuti all'im-
pressionante mappatura delle
grandi opere, nelle quali Italce-
menti é coinvolta in prima linea
in tutto il territorio nazionale.
Per il 2014 ¢ difficile prevedere

un cambiamento radicale, mala
fase di stabilizzazione conti-
nuerd con un andamento pit ac-
cenfuato nel secondo semestre»,
Pesenti ha poi ricordato Passet-
to definitivo degli stabilimenti
Italcementi che resteranno
aperti: «Due al Nord (Calusco e
Rezzato, ndr) uno al Centro e tre
al Sud. Abbiamo iniziato grandi
investinlenti per il revamping
dello stabilimento di Rezzato
che sara un punto di riferimen-
to per lo sviluppo della tecnolo-
gla per la riduzione degli ele-
menti inguinantis,

Ma si e parlato anche dellE-
gitto, dove il gruppo & presente,
e, nonostante la delicata situa-
zione politica, «non ¢’ stato un
collasso del mercato - ha detto
Pesenti - contimiiamo a vende-
re e la situazione non & cosi dif-
ficile come si potrebbe pensare
e, anzi, da gualche settimanasi e
stabilizzata». E Ferrario ha ag-
giunto: «Non ¢& stato un rallen-
tamento in Egitto ma un ridi-
mensionamento e una riparten-
za, e Vaumento dei costi & stato
bilanciato da un aumento dei
prezzi. Cosi, il risultato economi-
co del 2013, in valuta locale, &
uguale a quellodel 2012». m

DUZIONE RISERVATA
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1 il consigliere delegato di Halcementi Carlo Pesenti alla presenta-
zione a Milano della nuova platiaforma di offerta del prodotti.

2) E primi sacchi con | nuovi brand uscit dalla cementeria di Calusco

: , S - Economia  span
Italeementi vara

ortale «i.nova»
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GRUPPO ITALCEMENT!
CON «LNOVA»

UNNUOVO APPROCCIO
ALMERCATO \
Dai cementi classici alle so-
Inzioni innovative: il porta-
foglio di proposte di Italce-
menti (presente in provin-
cia con l'impianto di Rezza-
t0-Mazzano) € a disposizio-
ne del mercato grazie al
nuovo sistema diofferta «i.
nov».Sitrattadiunapproc-
cio innovativo - spiega una
nota - che mette il cliente al
centro di una strategia non-
piu fondata sulla fornitura
diun singolo prodotto.

Stati Uniti, nuove opportunita =
(oltreTexpori)perilmadeinBs

LaMacl punta sullusso. E fashopy
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[talcementi
presenta i.nova
Guida e colore
per i clienti

MILANO Innovazione e per-
formance. Sono queste le
due parole chiave della nuo-
va strategia globale del Grup-
po ltalcement, che ieria Mila-
no (einaltri 20 paesi del mon-
do) ha presentato inova.
Non solo un nuovo strumen-
todibranding ingrado dirior-
ganizzare ['offerta di tutt i
prodotti (dal cemento al cal-
cestruzzo), ma anche un deci-
S0 passo in avanti verso una
comunicazione pili snella ed
efficace, anche se approfondi-
ta e competente, come il set-
tore richiede.

Ma dove sta J'innovazione?
In un mercato in cui ¢ facile
perdersi nella grande varieta
dei prodotti offerti e nella
complessita delle diverse ca-
ratteristiche tecniche, ltalce-
menti mette a disposizione il
suo portafoglio con un ap-
proccio innovativo che sem-
plifica il processo di acquisto
emette al centro il cliente. Da
oggl infatti tuiti i prodotti sa-
ranno raggruppatiin 11 fami-
gliedi performance per guida-
re il consumatore nella scelta
(se ad esempio la «famiglia»
i.sound raggruppa i prodotti
per lisolamento acustico,
i.clime comprende quelli per
I'isolamento termico). Inva-
riato il togo, pur se declinato
in 11 diversi colori. €. o, FCOROMITA

Ue in pressing suldRali

radla risponde a civ vuale fe donne resmissive
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In campo le grandi firme dell’architettura contemporanea

Italcementi lancia il sistema “i.nova”
«rivoluzione nella scelta dei materiali»

MILANG, Dai cementi classici
alle soluzioni innovative: il
portafoglio di prodott di ital-
cementi & a disposizione dé}
mercato grazie al nuovo siste-
ma di offerta i.nova.

Si tratta di un approccio inno-
vativo che mette il cliente al
centro di una strategia non pilt
fondata sulla fornitura di un
singolo prodotto, ma sulla ca-
pacita di offrire soluzioni adat-
te a soddisfare le diverse ri-
chieste con prodotti che ri-
spondono a specifiche presta-
zioni, spiega il gruppo presen-

tando il nuovo servizio.

«La nostra priorita & di ade-
guare la capacita produttiva, in
un mercate strutturalmente
debole, su livelli pilt bassi» ri-
spetto al passato. Cosl il consi-
gliere delegato di Italcement,
Carlo Pesentd, a margine della
presentazione di “i.nova”.

Con “i.nova”, l'intero porta-
foglio prodotti sviluppati dal
Gruppo - articolato intorno al
concerto di perfomance - viene
ora messo a disposizione del
mercato. «Con il nuovo catalo-
go prodotti di Italcementi - si

legge in una nota — inoltre, sa-
ranno offerti al mercato i mate-
riali sviluppati in collaborazio-
ne con alcune delle pili grandi
firme dell’architettura contem-
poranea.

L.nova & stato presentato ieri
nella sede di Assimpredil Ance
a Milano, da Carlo Pesenti,
Consigliere Delegato Italce-
ment e Giovanni Ferrario, Di-
rettore Generale Italcementi, a
testimonianza dell'importanza
strategica di questo progetto
che sara lanciato dal Gruppo a
livello mondiale. <
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